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MEMORIA JUSTIFICATIVA

CONTEXTO SOCIAL DEL PROYECTO

Este proyecto está pensado para la sociedad actual, orientado hacia los 
profesionales sin experiencia en su sector que acaban de terminar sus estudios 
de ilustración y se sienten perdidos (cosas que actualmente sucede mucho). 
Hay muchos caminos y modos para hacerse un hueco en el mundo laboral, de 
hecho cada vez hay más dado que a los métodos tradicionales se suman las 
nuevas tecnologías y se añaden por tanto muchos campos donde desarrollarte 
profesionalmente.

Las opciones, por tanto, aumentan, pero también la complejidad. Cambia la forma 
de moverse, de comunicarse, de tratar de introducirse en el mundo laboral. De 
ahí, de estos problemas basados en la desinformación de quien acaba de terminar 
sus estudios o de cómo orientarse profesionalmente, nace la idea de trampolín.

He creado la imagen de una feria para motivar a los ilustradores nóveles, joven, 
profesional y cercana. En la que se compartan experiencias, ideas, proyectos… 
Me gustaría  que su ubicación fuera en la sala matadero de Madrid, ya que es un 
lugar cultural moderno y accesible, donde una actividad  como esta sería una 
forma de impulsar la profesión de la ilustración.

Tras explicar de que trata y cual es la intención de Trampolín,  creo poder afirmar 
que es un proyecto contemporáneo y que simpatiza con el trabajador de hoy en 
día que tiene múltiples opciones y pocas referencias para poder elegir entre ellas.

ANTECEDENTES. INVESTIGACIÓN SOBRE LAS FERIAS Y CONGRESOS RELACIONADOS CON 
LA CULTURA.

Para realizar la investigación sobre las ferias y poder situar a trampolín en un 
lugar, primero me pregunté: ¿hay algo similar en Madrid?¿en España? En un 
primer momento sólo se me ocurrieron la Feria del Libro, el Salón del Cómic, 
de Madrid o de Barcelona, Arco, o Estampa, y todas ellas se alejan de la función 
informativa que desearía que tuviera Trampolín. Después de investigar lo que 
puede sobre el tema descubrí que no había mucho más (al menos en España).

Si que existen asociaciones de ilustradores, o foros sociales en los que la gente del 
gremio puede aconsejar y compartir experiencias. Pero en estos casos siempre 
te ves limitado a que te quieran contestar a tus preguntas en concreto, o puede 
pasarte también que nadie sepa la respuesta. 

Lo mas cercano que he encontrado es, por supuesto, la feria de Bolonia de 
Ilustración Infantil, pero está también destinada a comprar y vender proyectos, 
es comercial. Aun así es un lugar en el que los ilustradores pueden dirigirse, 
conocerse, compartir experiencias en directo y porque no, encontrar trabajo. Esto 
está muy bien pero es un evento que se realiza en Italia. 



He querido imaginar un evento en Madrid, al que los jóvenes se dirigen porque 
gente de su profesión a la que admiran les va contar cómo arrancar en su 
profesión, cómo encauzar su trabajo y también van a poder ver exposiciones 
interesantes, relacionarse con la gente de su gremio, compartir experiencias…

En todas las ferias que he podido encontrar y sobre las que he leído algo, si que 
he llegado a ver que tienen algo en común: quieren comunicar, dar a conocer 
algo. Eso es lo que quiero de trampolín, lo que pasa es que en este caso, mas que 
un producto que se vaya a comercializar lo que me interesa que esta feria de a 
conocer es una profesión, sus trucos, como introducirse en ella y su belleza. Creo 
que es un proyecto bonito e útil .

Ahora voy a dar una pequeña relación de las ferias que he encontrado; si bien 
no todas tienen que ver estrictamente con el mundo de la ilustración, si que son 
todas proyectos relacionados con la cultura o el arte. Esta investigación ha sido 
más sobre la gráfica que sobre cualquier otro aspectos de las ferias dado que 
mi proyecto se limita a la identidad visual de trampolín no al desarrollo de los 
contenidos o la planificación de la feria.

ARCO: A lo largo de casi tres décadas ARCO 
Madrid ha apostado por la calidad y la diferencia 
para convertirse en un referente sólido en el 
mercado artístico. El certamen promociona y 
divulga las últimas creaciones contemporáneas, 
propiciando un punto de encuentro y diálogo 
entre los distintos actores del sistema del arte: 
coleccionistas, compradores y amantes del arte 
dan sentido a esta plataforma comercial de 
primer orden.

FERIA DEL LIBRO DE MADRID: La primera Feria 
del Libro se celebró del 23 al 29 de abril de 1933. 
Las editoriales madrileñas alinearon sus casetas 
en el Paseo de Recoletos. Don Fernando de los 
Ríos, ministro de Instrucción Pública, saludó 
con alegría este acontecimiento cultural y otros 
oradores invitaron a los madrileños a acudir a la 
feria del libro y empaparse de los valores de las 
publicaciones.

Actualmente es un evento dedicado a los libreros 
y a los libros cuyo objetivo es el desarrollo de una 
actividad para promover el libro, la lectura y la 
actividad de los empresarios.

FERIA DE ILUSTRACION INFANTIL DE 
BOLONIA: para los profesionales del campo 
de la ilustración. Sirve, como ninguna otra,  
para encontrar tu hueco en el mercado de la 
ilustración. Esta feria es el punto de partida para 
mi, en la que me basé para pensar que es lo que 
me gustaría proponer en mi proyecto.



ESTAMPA: Feria consolidada como referente 
europeo dentro del sector de la edición y de la 
obra múltiple. La feria promueve la creación de 
un mercado especializado y estable.

SALÓN DEL COMIC: tanto en Barcelona como 
en Madrid, es una cita para los amantes del 
mundo del cómic, la ilustración… También con 
un carácter comercial muy marcado pero a la vez 
muy útil para inspirar y conocer como anda el 
mercado.

El resto de imágenes que aparecen a 
continuación corresponden a distintos eventos 
relacionados con la ilustración, los libros, el arte 
y la cultura. Son imágenes que he buscado y que 
he estudiado para poder establecer un punto 
de partida para la creación de la identidad de 
trampolín.
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MEMORIA DESCRIPTIVA

ANÁLISIS DE LOS PROCESOS Y FASES DEL DISEÑO

ASPECTOS FUNCIONALES:

Las cualidades funcionales de una buena identidad son la distinción, la unidad, la 
usabilidad… Según para que tipo de evento estén destinadas pueden tener una 
mayor o menor importancia los diferentes aspectos funcionales.

Los aspectos funcionales del diseño de la marca en general creo que responden 
a los atributos de la misma: materia prima, dinamismo, oportunidad, 
profesionalidad, accesibilidad, lanzamiento y cercanía. Por tanto cumplen su 
función comunicando el mensaje deseado a los espectadores.

Es una marca clara, transparente, su mensaje es directo y por tanto tiene 
una gran legibilidad para los potenciales asistentes de la feria. Por otra parte 
también es diferente en cierto sentido a la imagen que suelen tener las ferias 
más comerciales, lo que nos acerca al concepto que se quiere transmitir desde 
trampolín y que no tiene que ver con lo comercial sino con lo informativo. 

El diseño funciona por su sencillez y su cercanía. Formado por una tipografía 
clara y geométrica. Un símbolo sencillo que refleja un juguete infantil, y unos 
colores corporativos tan cercanos como el CMYK. Todo esto transmite la sensación 
de comienzo, de oportunidad, y de diversión, porque lo mejor de todo es trabajar 
en algo que nos divierta y nos estimule.

Va a ser una feria que también sirva para las escuelas de arte y lugares donde 
puedas formate para llegar a ser ilustrador. Creo que este carácter cercano de 
escuela y de impulso se refleja muy bien en el logotipo.

ASPECTOS ESTÉTICO-FORMALES DEL DISEÑO: 

Lo primero para la creación de la identidad de la feria fue la elección del nombre, 
el proceso de naming. La idea inicial parte del concepto de materia prima, lo 
único que éste no era un buen nombre por si sólo ya que no cumple con todos los 
criterios para nombrar la feria.

Los criterios que finalmente seguí para llegar a un nombre adecuado fueron:

	 - La Eufonía: me pregunté a mi misma si “trampolín” suena bien. ¿es 	
	 agradable al oido? ¿suena fuerte y claro?

	 - La Memorabilidad: Me pregunté si este nombre elegido era fácil de 		
	 recordar, fácil de pronunciar y escribir.

	 - Fácil de Asociar a la Marca: Lo que está detrás de la feria

	 - Fácil de Asociar al Producto o Servicio: Si explica o describe de algún 	



	 modo en que consiste el servicio de la feria.

	 - Evocación. 

Tras valorar todos estos criterios para el naming llego a la conclusión de que 
“trampolín” es el nombre adecuado para esta feria y que transmite todos los 
conceptos y valores de la misma.

Los colores coporativos,  el CMYK. He elegido los colores pigmento primarios, 
los que no se consiguen con ninguna mezcla. En cambio, tras la mezcla de los 
mismos podríamos generar cualquier otro color.

Los colores primarios siguen perféctamente la filosofía de trampolín: la idea de 
materia prima, de inicio del camino.

Los colores son una parte esencial de la identidad ya que componen los códigos 
cromáticos que van asociados inmediatamente a la marca, por eso es tan 
importante que reflejen los valores de la misma.

Los colores de trampolín han sido elegidos para reflejar los valores de: origen, 
comienzo, materia prima... a la perfección. pero también por su relación con el 
mundo gráfico, la impresión, los libros... Por eso los colores pigmento fueron los 
elegidos y no los primarios luz RGB.

La tipografía corporativa es la “Serifa Bold Condensed”, la misma en toda la 
marca para aportar unidad (característica necesaria para que el diseño funcione). 
Es una tipografía de transición, situada entre una romana y una tipografia de palo 
seco, perteneciente a la familia de las egipcias. Esta cualidad, la de “transición” 
, es por lo que he elegido a esta familia tipográfica en concreto para ser la de 
trampolín: Refleja el cambio, situación en la que se encuentran las personas que 
acuden a una feria del corte de trampolín, buscando información y consejo para 
seguir adelante con sus carreras.

ESTRUCTURA DEL DISEÑO: 

La marca trampolín tiene una estructura horizontal, lo que transmite estabilidad, 
seriedad… está realizada así para que refleje la profesionalidad del evento. Por 
otro lado, la tipografía está en minúsculas lo que aumenta la sensación vertical en 
la zona de la “p” y la “l” (una hacia abajo y otra hacia arriba). Todo es un símbolo 
del movimiento vertical que sufrimos en nuestras carreras, que con suerte es de 
abajo a arriba una sola vez, pero a veces es un constante subi-baja, igual que un 
muñeco enganchado a un muelle.

Toda la imagen de la feria esta basada en el muelle, un elemento cotidiano que 
sirve como catalizador para que muchas cosas funcionen, desde una cama elástica 
hasta el mecanismo de un bolígrafo. En este caso esta usado como metáfora de 
impulso, la fuerza necesaria para comenzar.

ASPECTOS TÉCNICOS: 

Los materiales y procesos necesarios para la realización de este proyecto han sido 
sencillos de encontrar. He usado un ordenador y los programas del paquete Adobe 
CS4: Photoshop, Illustrator e Indesing. Además de esto también he utilizado un 



cuaderno de bocetos, diferentes servicios de Internet que estarán detallados en la 
bibliografía de páginas visitadas o webgrafía.

Valoré realizar varias de las aplicaciones y para ello contacté con imprentas como 
Cromotex, Fragma y Diagonal 80. Pero por falta de tiempo y por lo caro que es 
realizar una tirada corta de bolsas, pegatinas… al final no he podido materializar 
físicamente las aplicaciones de imprenta.

Lo que si he aprendido con todo este proceso es que las aplicaciones se podrían 
realizar sin ningún problema en tiradas grandes en un hipotético caso en el que la 
feria trampolín se convirtiera en un proyecto real.

CONCLUSIONES:

Las conclusiones que saco después de haber estado varios meses trabajando en 
este proyecto ficticio son todas referentes a mi profesión de diseñadora gráfica. 
No es necesario que el proyecto vaya a realizarse para que uno se implique. Eso 
es algo muy bonito que no se da en todas las profesiones.

Tenemos la suerte de poder trabajar en proyectos personales siempre que un 
tema nos llame la atención. No estamos en una profesión estática en la que te 
limitas a ir a trabajar dia tras dia. Nuestro trabajo está vivo, siempre podemos 
tener una idea nueva y dar la vuelta a todo el proyecto hasta llegar a una solucion 
de la que estamos orgullosos.

Realizar un proyecto final ha sido agotador pero por otra parte me ha enseñado a 
valorar trabajar para mi misma, siendo crítica con mi trabajo simplemente por el 
hecho de serlo, no porque hubiera un cliente detrás al que hubiera que contentar.



bocetos
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