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 Projeto da Nova Feira 

  

1. Tema 

Este projeto de apresentação da ModaBrasil feira que será realizada na 

Fenac S/A de 8 a 11 de novembro de 2011, das 10 às 20horas. Que terá como 

conceito e foco o mercado de moda, tendo calçados, acessórios e confecções 

como ancoras destes espaços.  

Com o objetivo de atender as mudanças de mercado, entre elas a 

necessidade que as empresas têm de chegarem com suas coleções aos 

consumidores e com mais antecedência. Portanto uma feira projetada para 

atender este novo momento. 

 

2. Publico Alvo 

Feira que terá como público e alvo o mercado de moda, buscando 

atender lojistas do Brasil e Exterior. Lançamentos de coleções de calçados, 

acessórios e vestuário para estação outono/inverno.   

 

3. Justificativa 

Com as mudanças nos mercados e seus consumidores que estão 

sempre em busca de novos produtos, e com isto gerando uma necessidade 

junto as empresas de anteciparem suas coleções, A feira ModaBrasil com as 

suas  características seja pela sua data quanto pelo seu conceito, é uma 



realidade.  E este é o entendimento do próprio setor de que há uma 

necessidade urgente de feiras com este perfil.   

Com a perspectiva da retomada da economia no mercado mundial e no 

mercado interno as venda de calçados que devem crescer até 7% este ano 

(2010) e o Brasil se fortalece cada vez mais como o grande player mundial 

para produção de calçados de moda e outros. Oportuno, portanto oferecermos 

uma Feira que venha ao encontro das necessidades das indústrias dos lojistas 

e importadores. Com novidades orientadas para o público alvo e 

proporcionando relações comerciais. 

Está claro que os produtos para o segmento de moda no Brasil se 

consolidarão no sentido econômico e social, e a evolução dos índices de 

crescimento é uma realidade nesse mercado.  

 

4. Definição do Problema 

Tendo como principal objetivo a implantação da nova Feira, 

necessitamos precisar e avaliar os pontos que mais terão peso na implantação 

da mesma, como:  

 Diferencial das concorrentes; 

 Pontos positivos e negativos; 

 Tabular informações; 

 Definições do projeto e implantação; 

 Gestores dos processos; 

 Ações para obter parcerias; 

 E outros. 

 
Destaque como ajuda os dados da pesquisa realizada no ano 2009 para 

Fenac pela Anyquestion como apoio para analise e discussão e parâmetro na 
área de calçados.  

 
 
4.1 Dados da Pesquisa: 

A coleta de dados foi realizada nos dias 11 a 20 de maio de 2009, com abordagens através de 
contato telefônico por uma equipe de 5 entrevistadores, executadas pela empresa New Direct.  
A amostra foi de 434 casos, baseada na obtenção de base de dados cadastrais de 17 mil 
registros, após compilarmos mais de 35 mil registros, oriundos de diferentes bases cadastrais. 



O tamanho da amostra confere aos resultados, erro máximo de 4,7 pontos percentuais, para 
mais ou para menos, estabelecidos com 95,5% de confiabilidade. 
Foi utilizado um questionário estruturado, adaptado para formato HTML e com interação “on 
demand” com software de gestão de contatos telefônicos, o qual sorteava aleatoriamente os 
lojistas a serem contatados. 
 

4.1.1 Caracterização da Amostra: 

 
 

 
 

 



 
 

 
 
 

 
4.1.2 Dados Considerados Relevantes: 
 

As características essências de Feiras para os pesquisados que mais são relevantes são: A 
diversidade de marcas e coleções que reflita tendências-lançamentos. Como podemos ver os 
dois itens são complementares, E temos que considerar que os lojistas fazem uma relação 
muito forte com uma Feira que tenha variedades de expositores e novos lançamentos. 

 
 
 
 
 
 
 



 
Aqui a resposta com maior percentagem 66,8% surpreende, e a segunda bem abaixo os custos 
e logística reduzidos. Mais alguns itens são consideráveis como, Um maior numero de 
expositores, desfiles para lojistas e liberdade de acesso aos stands e palestras. 

 

 
 
Como não poderia deixar de serem as feiras mais visitadas são Couromoda e Francal e bem 
depois a Sicc. Aqui não vejo nada que as próprias Feiras não falem por si só. Duas com 
características de exposição de evento nacional e outra como um evento de exposição 
regional.    

 

 



Aqui temos variáveis que podem ser analisadas e pontuadas que indicam porque os lojistas 
visitam determinadas Feiras.  
Francal: Em primeiro por ordem decrescente o numero de fabricas, lançamentos, produtos de 
qualidade, apresentação de tendências. 
Couromoda: Numero de fabricas, lançamentos, tendências, e produtos de qualidade. 
SICC: Muito interessante, em primeiro a localização, lançamentos, rede de hotéis, subvenção 
de custos. Como podemos ver os pontos fortes da SICC fogem do contesto das outras e 
devem ser levados em consideração.      

 

Aqui temos um bom indicativo de pontos francos das Feiras em questão. Ressaltando na SICC 
o baixo numero de expositores, restrita e época do ano. 

 

 
 
 
Aqui um indicativo de que a maioria dos entrevistados se predispõe a visitar a Feira com 
expositores já consolidados e com novas marcas que estão surgindo. E também que os 15% 
que não participaria de maneira nenhuma da mesma necessitaríamos de mais dados 



complementares, não podemos afirmar o porquê da não participação. Se por motivos de 
participação em outras Feiras ou custos ou outros. Ficando constatado que na maioria são 
microempresa e da região sudeste.   

 Fonte: Anyquestion/03 de Julho 2009  

         

5. Descritivo dos Espaços 

A ModaBrasil contara com expositores dos segmentos de          

calçados,acessórios e vestuário.   

 

 Espaços Coleções 

O seguimento de calçados, acessórios e vestuário, palestras e oficinas 

ocuparão os Pavilhões 01, 02 e 03 em uma área prevista de 

4.267,00m2.   



 

 

 Espaços Moda+ 

O seguimento de calçados, acessórios e vestuário ocuparam os 

Pavilhões 04 em uma área prevista de 2.657,00m2. 

 



 

 Espaço de Eventos Moda+ 

Nos pavilhões 05 e 06 Lounge e Desfiles.  

 

 

 



6. Objetivos Gerais 

Determinar a metodologia de trabalho e apontar as necessidades para a 

implantação da nova Feira e suas ações. Gerando informações necessárias, 

para o planejamento e a gestão dos processos.     

Desenvolver ações para: 

 Padronização da comunicação visual e sinalização; 

 Logomarca e peças publicitárias; 

 Organização e ambientação dos desfiles; 

 Planejamento e escolha dos temas e palestrantes e workshops; 

 Elaboração do pré-projeto dos novos espaços, “cotizar”; 

 Comercialização dos novos espaços “espaço dos desfiles, espaço 

lounge e outros”.  

 Ações de marketing para promoção e busca de visitantes lojistas 

e afins. 

 E comercialização dos espaços.  
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