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MODA

Projeto Feira ModaBrasil — Fenac S/A

Projeto da Nova Feira

1. Tema

Este projeto de apresentacdo da ModaBrasil feira que sera realizada na
Fenac S/A de 8 a 11 de novembro de 2011, das 10 as 20horas. Que tera como
conceito e foco o mercado de moda, tendo calgados, acessorios e confeccdes
como ancoras destes espacos.

Com o objetivo de atender as mudancas de mercado, entre elas a
necessidade que as empresas tém de chegarem com suas colecfes aos
consumidores e com mais antecedéncia. Portanto uma feira projetada para

atender este novo momento.

2. Publico Alvo

Feira que tera como publico e alvo o mercado de moda, buscando
atender lojistas do Brasil e Exterior. Lancamentos de colecbes de calcados,

acessorios e vestuario para estacao outono/inverno.

3. Justificativa

Com as mudancas nos mercados e seus consumidores que estao
sempre em busca de novos produtos, e com isto gerando uma necessidade
junto as empresas de anteciparem suas colecdes, A feira ModaBrasil com as

suas caracteristicas seja pela sua data quanto pelo seu conceito, € uma



realidade. E este é o entendimento do proprio setor de que ha uma

necessidade urgente de feiras com este perfil.

Com a perspectiva da retomada da economia no mercado mundial e no
mercado interno as venda de calcados que devem crescer até 7% este ano
(2010) e o Brasil se fortalece cada vez mais como o grande player mundial
para producgéo de calgcados de moda e outros. Oportuno, portanto oferecermos
uma Feira que venha ao encontro das necessidades das industrias dos lojistas
e Iimportadores. Com novidades orientadas para o publico alvo e

proporcionando relacées comerciais.

Esta claro que os produtos para o segmento de moda no Brasil se
consolidardo no sentido econémico e social, e a evolucdo dos indices de

crescimento é uma realidade nesse mercado.

4. Definicdo do Problema

Tendo como principal objetivo a implantacdo da nova Feira,
necessitamos precisar e avaliar os pontos que mais terdo peso na implantacdo

da mesma, como:

e Diferencial das concorrentes;

e Pontos positivos e negativos;

e Tabular informacdes;

e Definicbes do projeto e implantacéo;
e Gestores dos processos;

e Acdes para obter parcerias;

e E outros.

Destaque como ajuda os dados da pesquisa realizada no ano 2009 para
Fenac pela Anyguestion como apoio para analise e discussdo e parametro na
area de calcados.

4.1 Dados da Pesquisa:

A coleta de dados foi realizada nos dias 11 a 20 de maio de 2009, com abordagens através de
contato telefénico por uma equipe de 5 entrevistadores, executadas pela empresa New Direct.

A amostra foi de 434 casos, baseada na obtencdo de base de dados cadastrais de 17 mil
registros, apés compilarmos mais de 35 mil registros, oriundos de diferentes bases cadastrais.



O tamanho da amostra confere aos resultados, erro maximo de 4,7 pontos percentuais, para
mais ou para menos, estabelecidos com 95,5% de confiabilidade.

Foi utilizado um questionario estruturado, adaptado para formato HTML e com interagdo “on
demand” com software de gestdo de contatos telefénicos, o qual sorteava aleatoriamente os
lojistas a serem contatados.

4.1.1 Caracterizacdo da Amostra:

Cargo dos entrevistados (%)
0 10 20 30 40 50 60
o ! i !
Proprietario 56,1
Gerente Comercial 24,7
Responsavel Compras
Diretor
Administrador
Supervisor de Loja
Grandes Regioes IBGE (%)
0 10 20 30 40 50 60
i |
Sudeste 47,9
Sul 23,3
Nordeste
Centro-Oeste
Norte
Tamanho Municipio - habitantes IBGE (%)
0 5 10 15 20 25 30 35
> 750 mil hab 21,4
de 250 mil a 749 mil hab
de 100 mil a 249 mil hab
de 50 mil a 99 mil hab
até 50 mil hab 29,5




Segmentos de Atuacao (%)

0 10 20 30 40 50 60 70 &0 90 100

Feminino 92,6

Masculino [ 654
Infantil I 3

Esportivo m 60,8

4.1.2 Dados Considerados Relevantes:

As caracteristicas esséncias de Feiras para os pesquisados que mais sdo relevantes sao: A
diversidade de marcas e cole¢bes que reflita tendéncias-langamentos. Como podemos ver os
dois itens sdo complementares, E temos que considerar que os lojistas fazem uma relagao
muito forte com uma Feira que tenha variedades de expositores e novos langamentos.

4. O que vocé considera uma feira IDEAL? Quais sdo as caracteristicas ESSENCIAIS que ela deve possuir, para
que vocé a visite? Complemento, ESSENCIAL significa que sem as caracteristicas gue vocé citar, vocé JAMAIS
a visitaria!

Feira IDEAL - Principais Caracteristicas (%)

a 5 10 15 20 25 30 35 40

Diversidade de Marcas (Exp) I I I 33,9

Reflita tendéncias - langamentos (Exp) 18,2

Produtos com RS acessiveis (Exp)
Produtos de Qualidade (Exp)

Tenha todos os segmentos (Exp) 1

Localizagdo (F)

Tenha os maiores fabricantes (Exp)
Infraestrutura (F)

Hospedagem (5A)

Facil acesso (F)

Mix produtos: calgados - bolsas - acessdrios...
Organizagio (F)

Ocorrer nas datas corretas (F)

Guias de Orientag3o (SA)




Aqui a resposta com maior percentagem 66,8% surpreende, e a segunda bem abaixo os custos
e logistica reduzidos. Mais alguns itens s&do consideraveis como, Um maior numero de
expositores, desfiles para lojistas e liberdade de acesso aos stands e palestras.

8. Considerando a sua experiéncia em visitacdo as feiras, o que seria INOVADOR, aquilo que falta e que
aumentaria a atratividade/conveniéncia de ir a uma feira (aprofundar)? (Resposta Aberta — Textual)

Feira INOVADORA - Principais Caracteristicas (%)

a 10 20 30 40 50 60 70 BO

MN&o sabe / Nada a acrescentar
Custos logisticos reduzidos (SA)
Mais expositores (Exp)

Desfiles para lojistas (SA)

Liberar acesso aos stands (Exp)
Palestras (SA)

Espago artigos ESPORTIVOS (Exp)
Espago mais amplo (F)

Traslados Feira-Hotéis (SA)
Exposi¢do de Vestuario (Exp)
Climatizag3o (F)

Espago RELAX (SA)

Hotéis conveniados (SA)
Treinamento para vendedores (SA)
Guias de Localizagio (SA)

Informatizag3o - Tecnologia (F)

Como néo poderia deixar de serem as feiras mais visitadas sdo Couromoda e Francal e bem

depois a Sicc. Aqui ndo vejo nada que as proprias Feiras ndo falem por si s6. Duas com

caracteristicas de exposicdo de evento nacional e outra como um evento de exposicao

regional.

6. Quais as feiras que vocé costuma visitar? Por quanto tempo vocé permanece em visitacdo a feira (dias)?
Quais os pontos fortes desta feira (aprofundar)? Quais os pontos fracos desta feira (aprofundar)? [4
possibilidades de feiras]

FEIRAS citadas (%)

0 10 20 30 40 50 a0 70 a0 90 100

FRAMCAL 89,1
COUROMODA 81,1
SICC [ 12,7
NovaSerrana [l 3,2
FEMAC-FIMEC W 2,5
S3o Jodo Batista M 2,5
Minas Preview [l 2,0
Fercalce W 1,7

Bahiacal W 1,5

Fonte: ANY QUESTION, 2009.




Aqui temos variaveis que podem ser analisadas e pontuadas que indicam porque os lojistas
visitam determinadas Feiras.

Francal: Em primeiro por ordem decrescente o numero de fabricas, langamentos, produtos de
gualidade, apresentacéo de tendéncias.

Couromoda: Numero de fabricas, langamentos, tendéncias, e produtos de qualidade.

SICC: Muito interessante, em primeiro a localizacéo, langamentos, rede de hotéis, subvencao
de custos. Como podemos ver os pontos fortes da SICC fogem do contesto das outras e
devem ser levados em consideracéo.

6. Quais as feiras que vocé costuma visitar? Por quanto tempo vocé permanece em visitacdo a feira (dias)?
Quais os pontos fortes desta feira (aprofundar)? Quais os pontos fracos desta feira (aprofundar)? [4
possibilidades de feiras]

Pontos FORTES 5+

M Francal m Couromoda SICC

33%
32%

28%

22%

19%
18%

15%
11% 11% 12%
8% o, » 8%
° 5%

Apresenta as Fabricantesde Hospedagem - Langamentos Localizagdo Maiscompleta NuOmerode Pavilhdes- Subvengaode
Tendéncias Qualidade Rede de -tem tudo Fabricantes Local Custos
Hotéis

Aqui temos um bom indicativo de pontos francos das Feiras em questdo. Ressaltando na SICC

0 baixo numero de expositores, restrita e época do ano.

6. Quais as feiras que vocé costuma visitar? Por quanto tempo vocé permanece em visitacdo a feira (dias)?
Quais os pontos fortes desta feira (aprofundar)? Quais os pontos fracos desta feira (aprofundar)? [4
possibilidades de feiras]

Pontos FRACOS 5+
M Francal ™ Couromoda SICC
56%56%
41%
29%
0,
10% 12%
0,
4% 3% 4% 3% 4% 30, a% 0% 5%
NAOTEM Demora no Epocadoano Feirapequena - Filanaentrada Poucos Restaurantes Tumulto (muitos
atendimento restrita da feira Expositores visitantes)
dos stands

Aqui um indicativo de que a maioria dos entrevistados se predispbe a visitar a Feira com
expositores ja consolidados e com novas marcas que estdo surgindo. E também que os 15%
gue ndo participaria de maneira nenhuma da mesma necessitariamos de mais dados



complementares, ndo podemos afirmar o porqué da nao participacdo. Se por motivos de

participagdo em outras Feiras ou custos ou outros. Ficando constatado que na maioria sdo

microempresa e da regido sudeste.

11. A FENAC vai relancar uma feira comercial de calcados, com sede em Novo Hamburgo (RS) e, contando com
expositores ja consolidados no mercado brasileiro e “novas marcas” que estdo surgindo. Qual a
possibilidade de vocé vir a visitar uma feira com estas caracteristicas?

Possibilidade de vir a FENAC (%)

20 30 40 50 (=14

0 10

RAZOAVEL Possibilidade 56,7

Fonte: ANY QUESTION, 2009.

Regites BRASIL | Centro-Oeste Nordeste Norte Sudeste Sul TOTAL

Visitagao FENAC

Nenhuma possibilidade 6.3% ( 2) 93% (7 |1 56% (1) B0 245% (51)] [0 [ 7.9%( 8) [B1 15,9% (69)
Razoavel possibilidade | ININEER% (18) |IINNETR% (43) |WNNNT22%I( 13) |IEEIS% (115) (IS (57) |GG (246)
Total possibilidade T 375% (12) ([E33.3% (25) [0 22.2% ( 4) |0 20.2% (42)] (55.6% (36) [ 27.4% (119)
TOTAL | 100% (32) | 100% (75) | 100% (18) | 100% (208) | 100% (101) | 100% (434)
¥°=28,50; gl = 8; 1-p = 99,96%.

Fonte: ANY QUESTION, 2009.

Visitagdo FENAC Menhuma Razodvel Tatal TOTAL

Porte Empresarial possibilidade possibilidade possibilidade

Microempresa [20,3% (51)] [NEEl4% (139) (I 24,3% (61) 100% (251)
Pequena empresa [9.9% (13)] I 29.8%(39) 100% (131)
Média - Grande empresas | | [6.8%( 3) P 22.6% (17) 100% { 44)
TOTAL [ ] 15,9% ( 67) |66 7% (242) [ 27.4% (117) 100% (426)

¥ =11,97;gl=4; 1-p = 98,24%.
Fonte: ANY QUESTION, 2009.

Fonte: Anyquestion/03 de Julho 2009

5. Descritivo dos Espacos

A ModaBrasil contara com expositores dos segmentos de

calcados,acessorios e vestuario.

e Espacos Colegbes

O seguimento de calgados, acessorios e vestuario, palestras e oficinas
ocupardo os Pavilhdes 01, 02 e 03 em uma &rea prevista de
4.267,00m>,



PAVILHAO 1
PAVILHAO 2

PAVILHAO 3
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e Espacos Moda+

O seguimento de calcados, acessoOrios e vestuario ocuparam O0S

Pavilhdes 04 em uma area prevista de 2.657,00m2.
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e Espaco de Eventos Moda+

Nos pavilhdes 05 e 06 Lounge e Desfiles.

LOUNGE

PAVILHAO 5

Clpula ¢/ fluminaco infema
LOUNGE ¢/ projecoop/ o lounge
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6. Objetivos Gerais

Determinar a metodologia de trabalho e apontar as necessidades para a
implantacdo da nova Feira e suas ac¢bes. Gerando informacdes necessarias,

para o planejamento e a gestdo dos processos.
Desenvolver acdes para:

e Padronizacdo da comunicacéo visual e sinalizacao;

e Logomarca e pecas publicitarias;

e Organizacao e ambientacéo dos desfiles;

e Planejamento e escolha dos temas e palestrantes e workshops;

e Elaboracao do pré-projeto dos novos espacos, “cotizar”;

e Comercializacdo dos novos espacos “espaco dos desfiles, espaco
lounge e outros”.

e Acdes de marketing para promocéao e busca de visitantes lojistas
e afins.

e E comercializagdo dos espacos.

Novo Hamburgo 26 de Maio de 2010



