


• Estreitar relacionamento entre L’Oréal e Distribuidores Parceiros.
• Promover uma competição saudável entre os Distribuidores Parceiros da L’Oréal.
• Incrementar e consolidar  os objetivos estabelecidos para o ano de 2012.
• Recompensar  os Distribuidores que buscam resultados cada vez mais significativos.



Todos os proprietários dos distribuidores 

parceiros que forem implementados até

28/02/2012 e que estejam com o sistema 

VMI em operação.





Sell out em 
valor por 

categoria e total.

Positivação 
absoluta por 

categoria e total.

Positivação 
de produto foco.

Os participantes receberão via email marketing, até dia 28/02, as metas da campanha.

Serão 3 pilares distintos, baseados no seu plano de negócio.





Mensalmente será realizada uma 
apuração dos resultados obtidos vs
metas estabelecidas. A apuração 
da campanha será realizada via 
VMI – sistema de gestão de 
estoque e sell out implantado nos 
clientes do projeto.





O distribuidor precisará atingir a meta do total de positivação e sell 
out para participar da premiação e também deverá atingir as metas 
em pelo menos 3 categorias, nos pilares de sell out e positivação, 
para ser elegível à premiação. Para ganhar, o distribuidor deverá
estar obrigatoriamente ELEGÍVEL no último mês da campanha.

A média final do mês de apuração é a média simples entre 
os 3 pilares descritos.















A apuração dos resultados para positivação de produtos foco estará
limitada a 200% do objetivo proposto. Volumes adicionais serão 
desconsiderados para compor a média do mês.

As metas dos distribuidores que não possuem histórico de mais de 
6 meses em Março de 2012, poderão ter as mesmas revisadas 
durante o período da campanha.



Para acompanhar a campanha, teremos como peças 

e ferramenta de comunicação:



No final do período da campanha, os
7 melhores classificados serão 

contemplados com prêmios exclusivos!



Em caso de empate, os critérios usados     
serão os seguintes:

- Maior número de categorias com metas 
atingidas (positivação e sell out).

- Melhor desempenho nos produtos foco.







� E-mail marketing lançamento com objetivos por 
pilar - Envio até dia 30/03

� E-mail marketing mensal com a posição 
dos 10 melhores no ranking

� Hotsite EXCLUSIVO da campanha: 

Regulamento, Premiação, Acompanhamento da 
performance detalhada individual, Ranking dos 10 
melhores classificados, Informações gerais

WWW.DECOLECOMALOREAL.COM.BR

Qualidade e Incentivo



Além do hotsite agindo como um ponto de 
convergência das informações da 

campanha, também teremos:

Broadside

- Regulamento | Métricas
- Informações sobre a campanha e conceito
- Prêmios
- Ranking
- Call to Action para Hotsite




