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3 relacionamento entre L'Oréal e
Distribuidores Parceiros.

. Uma competicao saudavel entre os
Distribuidores Parceiros da L'Oréal.

. Os objetivos estabelecidos
para o ano de 2012.

. os Distribuidores que buscam
resultados cada vez mais significativos.
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PARTICIPANTE

Todos os proprietarios dos distribuidores
parceiros que forem implementados até

28/02/2012 e que estejam com o sistema
VMI em operacao.




PERIODO DA CAMPANHA
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LOREAL

Os participantes receberao via email marketing, até dia 28/02, as metas da campanha.

PILAR 1 PILLAR 2 PILLAR 3

e ; -

Sell out em Positivacao p—
valor por absoluta por Positivagao
categoria e total. categoria e total. de produto foco.

distintos, baseados no seu plano de negocio.




EXEMPLOS DE METAS
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2.500
1.000
700
300
200
200
100

3.000
1.200
750
400
300
200

3.500
1.450
800
450
350
250
200

3.700
1.500
820
480
400
270
230

750
400

1.000
600

1.250
800
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APURACAO

Mensalmente sera realizada uma
apuracao dos resultados obtidos vs
metas estabelecidas. A apuragao
da campanha sera realizada via
VMI - sistema de gestao de
estoque e sell out implantado nos
clientes do projeto.
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A apuracao de sell out A apuracao da

' y A apuragao dos
sera realizada pelo positivacdo sera produtos focos sera
total L'Oréal, ou seja, realizada pelo total realizada pelas
pela soma das L'Oréal. As metas e 0s médias dos
categorias. As metas resultados sao resultados. Ndo ha
e os resultados sao calculados pela média chave de entrada
acumulados no periodo da nesse pilar.
no periodo da campanha.
e campanha. | 58

Apuracao sera em 3 pilares

L ..:Z'-




OBSERVACAO , DEGOLE
“nge- il

OBSERVACAO

O distribuidor precisara atingir a meta do total de positivacao e sell
out para participar da premiacao e também devera atingir as metas
em pelo menos 3 categorias, nos pilares de sell out e positivacao,
para ser elegivel a premiagdo. Para ganhar, o distribuidor devera
estar obrigatoriamente ELEGIVEL no ultimo més da campanha.

A média final do més de apuracao € a média simples entre
0s 3 pilares descritos.
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Exemplo Apuracdo Abril — Distribuidor Nio Elegivel

EXEMPLO APURACAO ABRIL — DISTRIBUIDOR NAO ELEGIVEL

2500 3500  140%  3.000  3.000  100% 5500 6500  118%
1.000 1.200 120% 1.200 1.200 100% 2.200 2.400 @105%
700 700 100% 750 800 107% 1.450 1.500 @103%D
300 200 67% 400 300 75% 700 ) 71%
200 150 75% 300 400 133% 500 550 @0
200 300 150% 200 200 100% 400 500 @259
100 100 100% 150 150 100% 250 250 @G0

ELEGIVEL
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Exemplo Apuracdo Abril — Distribuidor Nio Elegivel

EXEMPLO APURACAO ABRIL — DISTRIBUIDOR NAO ELEGIVEL

1.850 1.870 101% 2.000 1.870 94% 1.925 1.870 97%

950 800 84% 1.100 800 73% 1.025 800 78%

1.200 1.220 102% 1.250 1.220 98% 1.225 1.220 @NI00%

1.000 1.000 100% 1.100 1.000 91% 1.050 1.000 95%

700 600 86% 850 600 71% 775 600 77%

450 400 89% 500 400 80% 475 400 84%
NAO ELEGIVEL




EXEMPLO DE APURACAO ,, DEGOLE

Exemplo Apuracdo Abril — Distribuidor Nio Elegivel

EXEMPLO APURACAO ABRIL — DISTRIBUIDOR NAO ELEGIVEL

96% 750
108% 400
MEDIA ABRIL

Neste caso, o DP nao atingiu 3 categorias no pilar de positivacdo — resultado calculado

atraves das médias das metas e resultados — sendo assim, ndo é elegivel ao ranking.




EXEMPLO DE APURACAO ,, DEGOLE

Exemplo Apuragao Abril — Distribuidor Elegivel

EXEMPLO APURACAO ABRIL — DISTRIBUIDOR ELEGIVEL

2500 3500  140%  3.000  3.000  100% 5500 6500  118%
1.000 1.200 120% 1.200 1.200 100% 2.200 2400 (@HOS%D
700 700 100% 750 800 107% 1.450 1.500 @H03%D
300 200 67% 400 300 75% 700 500 71%
200 150 75% 300 400 133% 500 550 @0
200 300 150% 200 200 100% 400 500 @S
100 100 100% 150 150 100% 250 250 @005

ELEGIVEL
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Exemplo Apuragao Abril — Distribuidor Elegivel

EXEMPLO APURACAO ABRIL — DISTRIBUIDOR ELEGIVEL

1.850 1.870 101%
950 800 84%
1.200 1.220 102%
1.000 1.000 100%
700 600 86%
450 400 89%

ELEGIVEL
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Exemplo Apuragao Abril — Distribuidor Elegivel

EXEMPLO APURACAO ABRIL — DISTRIBUIDOR ELEGIVEL

96% 750 700

108% 400 450 C111%

MEDIA ABRIL

Neste caso o distribuidor é elegivel e sua média de Maio & 107%.
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OBSERVACAO

A apuracao dos resultados para positivacao de produtos foco estara
limitada a 200% do objetivo proposto. Volumes adicionais serao
desconsiderados para compor a média do més.

As metas dos distribuidores que nao possuem historico de mais de
6 meses em Marco de 2012, poderao ter as mesmas revisadas
durante o periodo da campanha.
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Para acompanhar a campanha, teremos como pegas

e ferramenta de comunica

- Langamento — dia 00/00

AR - Regulamento
_Motwacnonals B - Informagbes sobre a campanha
dia 15 de cada més Bbramios

- Ranking — apds o - Ranking
fechamento de cada més
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RESULTADO FINAL

No final do periodo da campanha, os

7 melhores classificados serao
contemplados com prémios exclusivos!
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RESULTADO FINAL

LOREAL

Em caso de empate, os critérios usados
serao 0s seguintes:

- Maior numero de categorias com metas
atingidas (positivacao e sell out).

- Melhor desempenho nos produtos foco.
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Distribuidores Parceiros (clientes):

Os distribuidores que no final do més de Junho conseguirem estar
elegiveis a premiacdo, ou seja, maior ou igual a 100% no total dos
pilares de sell out e positivacao e ainda com resultados iguais ou
maiores a 100% em pelo menos 3 categorias desses pilares,

estarao classificados em um ranking nacional.

Os 07 melhores no ranking ganharao:
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Jantar exclusivo em um restaurante em SP
Troféu reconhecimento.

Viagem para Dubai, com tudo pago, com
acompanhante, durante 06 noites.

Data de embarque 15/09/2012.

kéj_mj
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Qualidade e Incentivo

v E-mail marketing lancamento com objetivos por
pilar - Envio até dia 30/03

v E-mail marketing mensal com a posicao
dos 10 melhores no ranking

v" Hotsite EXCLUSIVO da campanha:

WWW.DECOLECOMALOREAL.COM.BR

Regulamento, Premiacao, Acompanhamento da
performance detalhada individual, Ranking dos 10
melhores classificados, Informacoes gerais
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Além do hotsite agindo como um ponto de
convergéncia das informacoes da
campanha, também teremos:

Broadside

- Regulamento | Métricas

- Informacoes sobre a campanha e conceito
- Prémios

- Ranking

- Call to Action para Hotsite
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Boas vendas!
Boa sorte!
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