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«20 Minutes devient le quotidien 
gratuit le plus diffusé en 2012..»
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Publicis Groupe a an-
noncé mardi 5 février 

la fusion de ses réseaux 
digitaux Digitas et LBI, 
la firme néerlandaise 
sur laquelle Publicis a 
lancé une OPA fin 2012. 
Le nouvel ensemble, 
dénommé Digitas LBI.
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Publicis va fusionner Digitas et LBI

Le site de paris spor-
tifs en ligne Betclic.

fr reprend la parole avec

un film signé Mon-
sieur White et bap-
tisé «La Mêlée».

 On y voit d’heureux ga-
gnants du site célèbrant 
leurs gains avec les ambas-
sadeurs de la marque, Tony 
Parker et Marcel Desailly, 
dans une mise en scène dé-
tournant la liesse partagée 
en cas de victoire sportive. 

Betclic met en scène la joie de gagner.

Le spot est relayé en 
radio et en display sur 
Internet à travers une

campagne également réa-
lisée par MonsieurWhite.
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«L’Ours» de Canal+, spot TV 
le plus primé dans le monde 
en 2012

Selon le bilan sur la télévision publié mer-
credi 30 janvier par Médiamétrie, la diffusion 

de la publicité sur les chaînes nationales hert-
ziennes (TF1, France 2, France 3, France 5, M6, 
Arte, D8, W9, TMC, NT1, NRJ12, France 4, D17, 
Gulli) a représenté 7,6% du temps d’antenne 
total en 2012, contre 7,7% l’année précédente. 

La publicité a aussi représenté 8,9% de la consom-
mation TV l’an passé, contre 9,2% en 2011.
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La publicité télévisée moins re-
gardée en 2012.
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Le Darketing n°4 épluche Apple...
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