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La publicité télévisée moins re-
gardée en 2012.

Selon le bilan sur la télévision publié mer-
credi 30 janvier par Médiamétrie, la diffusion
de la publicité sur les chaines nationales hert-
ziennes (TFI, France 2, France 3, France 5, M6,
Arte, D8, W9, TMC, NTI, NRJI2, France 4, D17,
Gulli) a représenté 7,6% du temps d’antenne
total en 2012, contre 7,7% l'année précédente.

La publicité a aussi représenté 8,9% de la consom-
mation TV l'an passé, contre 9,2% en 2011.
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Publicis va fusionner Digitas et LBI

Publicis Groupe a an-
noncé mardi 5 février
la fusion de ses réseaux
digitaux Digitas et LBI,
la  firme néerlandaise
sur laquelle Publicis a
lancé une OPA fin 2012.
Le nouvel ensemble,
dénommé Digitas LBI.
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20 Minutes devient le quotidien
gratuit le plus diffusé en 2012..»
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Le spot est relayé en
radio et en display sur
Internet a travers une

campagne également réa-
lisée par MonsieurWhite.

Iciatiam alia sam quo
tota dolor rendunderum
idelenis et moluptus aut
ra voluptata dit dolupid

Magnissi officia vellibus-
daes aut in remporum
facil mod qui simaio. Ita-
tqua tibuscia int quiamus




