
尹晶涵个人作品集



毕业设计—“我们究竟在消费什么？”1

当你决定在购买什么品牌的时候，决策往往只发生一瞬间。相信我，也许你在掏钱的时

候没有意识到这一点。但是当你已经将自己对于责任、和平、家庭、自由、尊严、创新、

胜利、环保等情感价值追求和这个品牌拴在一起的时候，你消费的不仅仅是产品，更是

对于自我个人自觉意识的鼓励和肯定、伦理、道德和对人类的关怀。你头脑中长期形成

的这个的认知会让你的脚不由自主的踏进它的专卖店，购买它的产品。
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中国传统形象的再创造2



草稿



最终展示



书籍设计的灵感来源于席慕容的

一首诗词《一颗开花的树》。诗

中描绘了一怀春女子情之无悔、

生之无憾的情感，其凄美之状况

催人泪下。暑期设计中运用了硫

酸纸、彩激纸两种不同材质来塑

造书籍的内在前后空间关系，

暗含少女步步追求却又害羞的情

感。同时，加入触觉、味觉的互

动来充分调动受众对于书籍的整

体感受。

书籍设计—一棵开花的树3



日历设计4





此包装设计从消费者购买

后的消费体验入手，试图

突破大部分灯具包装设计

与灯具设计脱节的现象，

利用光线和纸的组合，通

过消费者的参与，寻求更

加科学、实用、美观的灯

具包装。

 

灯具包装设计5



Magic
Deer

“Calabash Brothers”

“80后的独家记忆”
                  与其伤感的挥别儿时记忆，不如让它们与我们一起成长，我将儿时最喜欢的几

个传统的形象运用现代语言进行了重新阐释，创造出属于我们的流行文化

----

《
阿
凡
提
》

HELLO !

80 后的独家记忆·动画形象再设计6

----

“Calabash Brothers”

HELLO !

阿
凡
提



“Calabash Brothers”

Magic
Deer

Magic
Deer

80后的
“独家记忆”

unique memory

HELLO !

HELLO !

HELLO !



标志主体形象仿佛一朵桃花形状的祥云，取祥云“渊源共生，和

谐共融”之意，结合桃花，寓意桃溪山庄在立足中国传统桃花文

化的基础之上，发扬携手同圆的品牌理念，打造源起于历史，

结于邂逅，圆梦于未来的企业文化。重塑代表中国审美的生活方

式，从而为社会精英人群奉上一种崭新的生活体验，找到真正属

于我们中国人的生活价值观。

概念说明：

桃溪山庄
PEACHBLOSSOM BROOK VILLA

西安桃溪度假山庄 logo 设计 7



   图形元素

   色彩

祥 云 寓 意 着 渊 源 共 生 ，

和谐共融。

桃 花 ， 寓 意 桃 溪 山 庄 在

立 足 中 国 传 统 桃 花 文

化 的 基 础 之 上 ， 发 扬 携

手 同 圆 的 品 牌 理 念 ， 打

造 源 起 于 历 史 ， 结 于 邂

逅 ， 圆 梦 于 未 来 的 企 业

文化。

标 志 内 部 以 卷 曲 回 环 的

水 花 为 副 形 态 ， 与 溪 水

的 流 动 相 契 合 ， 寓 意 企

业 文 化 循 环 往 复 ， 源 远

流长。

紫色是华贵吉祥的颜色，与云气结合形成“紫气东来”的视觉效果，（传说老子过函谷关之前，关令尹喜

见有紫气从东而来，知道将有圣人过关。果然老子骑着青牛而来。旧时比喻吉祥智慧的征兆。）体现一种

美好的缘份，赋予企业传统道家文化中吉祥和智慧的含义。

C:75   M:95   Y:20   K:0

负形为一个与祥云共生

的如意，寓意企业吉祥

美满的美好前景。





互动﹒创新 —2011 国际金属艺术展画册设计 8







“换换搭”是针对于当今大部分淘宝服

饰类网站宣传展示缺少互动尝试的反思

与尝试。

当你进入“米果·换换搭”的主页时，

可以通过自由选择服饰然后进行搭配，

不仅大大增加了消费者与媒介的互动性

和趣味性，而且符合了当今个性化需求

的趋势。

“米果”服装品牌宣传                                            9

网
页
媒
介
宣
传
：



杂志媒介宣传：



新生指南杂志·潮流小店篇10
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枯鸟

文化海报设计

环保公益海报

第三届大学生艺术展演设计类二等奖

节能减排大赛入围奖

第三届大学生艺术展演设计类二等奖 金犊奖“just us”品牌入围奖

11

因为有你，我的世界就此完整



中国光大银行2011年养老金业务年会
中国·腾冲站

中国光大银行2011年养老金业务年会

2011年6月   中国·腾冲

签 到 处

会 议 台 卡

中国光大银行2011年养老金业务年会

会 议 处

中 国 光 大 银 行 2 0 1 1 年 养 老 金 业 务 年 会

2 0 1 1 年 6 月    中 国 · 腾 冲
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中
国
·
腾
冲

姓名 联系电话 邮箱
李闻汶 010-63636377，,1910304909 lwenwen@bj.cebbank.com

周 宜 0871-3113075,

中国光大银行 2011 年养老金业务年会视觉系统设计12



2012 届校园毕业衫设计                                              中国人民大学 2012 年致国际院校祝福卡片13




