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'REVOLUCIO'N SIMBOLICA

En el panorama cultural de hoy en diaen el Altomar varios elementos de otras discip-
que el consumismo simbodlico de marcas y o linas como la iconografia popular, los
hiperrealidad se han convertido en pautas  referentes  literarios  y  musicales,  os
sociales, cada vez més se nota la pérdida  logotipos de marcas reconocidas, entre
de lo individualidad, conocida también  ofros, el graffiti ha trasgredido el mundo
como la ‘globalizacion. Con respecto alos  del arte para asi no sélo crear su propio
medios de comunicacion vy la publicidad, se  espacio sino  también  establecer  sus
debe resaltar la presencia de la palabra  propios cdnones estéticos. Las obras de
‘marca’ en la sociedad Q street art que bombardean la ciudad
ha cambiado comggdeNEhelcHeolo (e aiel! erado el interés del publico por
su totalidad. LeleljeleleleleRVishle NN oM INNe EHe@eccs tecnicas y elaboradas
e SRVilelelyle’ Un Producto: de hecho, el aviso  composiciones, “sjgeliienlolchileloIlle
gelilel)r sc ha convertido en un punto de  industrias como un

Ssi-ncia en la creacion de un ‘ideal.  divgacion que

cofidianidad ~ de

Todos los dias el inconsciente es satuorado  En un mundo donde todo es efimero y s
por informacion que llega por milticles  capacidad de atencion es cada vez
mas corta, el hecho de que el groffiti
llame la atencién al intervenir y recuperar
el espacio publico para crear arte da @
luz o una nueva forma de posiciona-
publicidad y los medios como heramiSaie N nshie WA I plcle){ole)(o |8 [11|oYe| (@I SIN 6!
para promover agendas © mantenSals o) lollelslle/ele MENel(oliiR SN ool U [cleNeloly
status quo, se puede notar el inconformipeNERElelle]cXeel U aNelsH ool oli=iale (0[0)
de varios miembros de la sociedad PeiNeleiMelo)%ol[ole SNl o)[[oM el Y iilSh=
medio de un lengudie  uboycleleleXeHRSNUeNREY o RielleRo SRS Uals
cacion de masiva de bajo costo.

El groffiti es el producto de una sociedoeEeNel e|/(eife/ele NaloReleNisN oo (o) SO M)V}
inundada con publicidad. Es una maner en la formacion del graffiti. Ideologico-
de expresion artistica que refleja el estilo S sRnehlisteRs i eRelileNeShiel el
vida urbano. Forma parte de la identidod JERE e cHhleleciE (el [eifoNs Mool o[l le o)
cada ciudad, comunidad vy personelVeRleNe SHNsNe(eliils (e Mo MU le W<l olHe}
ldeclogicamente, el grafiiti es la  mapE N ele[lel NEHelo)clels tstee ol N i[e/(ee)
festacion visual del deseo del hombre
dejar su marca en el mundo, hecho qug Tanto el graffi como la publicidad
premisa de la publicidad. Augue dilnleNee lelelis iMoo ellsifo e sMelolie o
eliiSeie NS cletlyellcilNele®- cp v €l  primordiclmente buscan despertar la
breck dance, este lengucicediehleieNs el (ek[c/elofNe ol 6l eo)

ilustra la diversidad culturci@USIEEt slleEe =i

los espacios de Be@le)e!



